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1. Опис навчальної дисципліни 

 

Найменування показників 

Характеристика дисципліни за 

формами навчання 

денна заочна 

Вид дисципліни обов’язкова - 

Мова викладання, навчання та оцінювання українська - 

Загальний обсяг кредитів/годин 4/120 - 

Курс  2 - 

Семестр  4 - 

Кількість змістових модулів з розподілом 4 - 

Обсяг кредитів 4 - 

Обсяг годин, в тому числі:  120 - 

Аудиторні 56 - 

Модульний контроль 8 - 

Самостійна робота 56 - 

Форма семестрового контролю залік - 

 

2. Мета та завдання навчальної дисципліни 
 

Мета навчальної дисципліни: сформувати у студентів сучасне мислення 

та систему спеціальних знань щодо базових категорій менеджменту та 

маркетингу, а також методологічних аспектів організації процесу управління та 

маркетингової діяльності у медіагазузі, і зокрема у аудіовізуальну мистецтві та 

виробництві. 

Завдання дисципліни: 

– розглянути особливості, цілі, функції та принципи медіаменеджменту;  

– ознайомити із законодавчими та нормативними документами, щодо 

регулювання діяльність медійних підприємств;  

– сформувати навичками планування і організації роботи колективу, 

медійного підприємства; вміння оцінювати та забезпечувати якість 

виконуваних робіт; 

– сформувати розуміння механізмів та чинників що впливають на 

прийняття ефективних рішення в управлінні медійнми підприємствами, 

медійними і мистецькими проєктами, виробництвом аудіовізуальних 

продуктів тощо. 

– розглянути базові теорії маркетингу та їх застосування у медійній 

галузі;  

– навчити студентів розробляти концепції власних медіапродкутів 

(проєктів) та реалізувати їх на практиці; 

– сформувати розуміння фінансово-адміністративних принципів 

організації мистецьких заходів, діяльності виробничих колективів, 

телевізійних каналів та інших закладів аудіовізуальної сфери; творчого 

напрацювання маркетингової товарної та цінової політики;  

– опанування навичками social media marketing з розробки контент-

стратегії, створення та обробки контенту різного формату, надання 
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послуг в медіасфері, що сприятиме оволодінню відповідною часткою 

медіаринку. 

У результаті вивчення курсу «Медіаменеджмент та медіамаркетинг» 

студент умітиме: 

 визначати актуальну тему для створення власного медійного 

продукту (проекту), його мету, ціль та завдання; 

 збирати, вивчати і аналізувати наявну інформацію, необхідну для 

створення медійного продукту (проекту), знаходити оптимальні 

способи досягнення мети; 

 організовувати та виконувати заплановані операції у ході роботи; 

 розробляти концепцію просування медійного продукту (проекту),  

, оцінювати його якість. 

Дисципліна спрямована на формування у студентів таких фахових 

(професійних) програмних компетентностей освітньої програми підготовки 

бакалаврів спеціальності 021 «Аудіовізуальне мистецтво та виробництво»: 

ЗК-1 Знання та розуміння предметної області та професійної діяльності. 

ЗК-6 Здатність генерувати нові ідеї ( креативність). 

ЗК-8 Здатність працювати у команді. 

ЗК-11 Здатність оцінювати та забезпечувати якість виконуваних робіт. 

ЗК-13 Навички міжособистісної взаємодії 

ЗК-16 Вміння виявляти, ставити та вирішувати проблеми 

ФК-9 Здатність здійснювати ділову комунікацію. 

 

3. Результати навчання за дисципліною 
 

За результатами вивчення дисципліни студент має отримати такі 

програмні результати освітньо-професійної програми підготовки бакалаврів 

за спеціальністю 021 «Аудіовізуальне мистецтво та виробництво», а саме: 

РН-8 Забезпечувати підготовчій, виробничий та пост-виробничий етапи створення 

(виробництва) аудіовізуальних творів різних видів, жанрів, стилів. 

РН-9 Планувати і організовувати роботу колективу для виконання професійних 

завдань. 

РН-10 Оформлювати виробничу документацію (заявка, календарно-постановочний 

план, кошторис тощо). 

РН-12 Розуміти фінансово-адміністративні принципи організації мистецьких заходів, 

діяльності виробничих колективів, телевізійних каналів та інших закладів 

аудіовізуальної сфери. 

РН-18 Приймати ефективні рішення на основі релевантних даних із застосуванням 

сучасних методів і засобів прийняття рішень, у тому числі багатокритеріальних 

рішень в умовах невизначеності. 

РНУ-19 Усвідомлювати  колективну природу аудіовізуального твору, здійснювати 

ефективний тайм-менеджмент від задуму до практичної його реалізації та 

поширення в інтернет-середовищі 

РНУ-22 Володіти навичками social media marketing з розробки контент-стратегії, 

створення та обробки контенту різного формату 
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4. Структура навчальної дисципліни 

 

Тематичний план для денної форми навчання 
 

№ 

з/п 
Назви змістових модулів і тем 

Кількість годин 
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 Змістовий модуль І. 

МЕДІАМЕНЕДЖМЕНТ В СИСТЕМІ РОЗВИТКУ МЕДІАІНДУСТРІЇ 

1.1 Теоретичні основи медіаменеджменту 4 2 2    

1.2 Планування діяльності медійного підприємства 4 2  4 3  

1.3 Медіаіндустрія як об’єкт менеджменту 4 2 2    

1.4 
Організація роботи колективу з вироблення 

медійного продукту 

4 2  4 4  

1.5 Кваліфікаційні вимоги до менеджера медіа сфери 4 2  2 7  

 Модульна контрольна робота 2       2 

  
Разом за змістовим модулем 1 30 14 4 10 14 2 

 Змістовий модуль ІІ.  

МЕНЕДЖМЕНТ МЕДІЙНИХ ПІДПРИЄМСТВ 

2.1 Підприємства медіаіндустрії в Україні 7 2 2  5  

2.2 Законодавчо-нормативне регулювання 

підприємницької діяльності у медіаіндустрії 

України 

4 4  4   

2.3 Підготовка та прийняття управлінського рішення 4 2  2 2  

2.4 Управління виробництвом медійних продуктів 5 2 2  3  

2.5 Структура медійного продукту (проекту) 6 2  2 4  

2.6 Підготовка творчої заявки 2 2  2   

 Модульна контрольна робота 2       2 

  Разом за змістовим модулем 2 30 14 4 10 14 2 

Змістовий модуль ІІІ.  

МЕДІАМАРКЕТИНГ У ДОСЛІДЖЕННІ МЕДІАРИНКУ 

3.1 Медіаринок товарів та послуг 4 2 2  2  

3.2 Аналіз стану медіаринку. Методи 

маркетингового аналізу 

4 2  2 2  

3.4 Теорія маркетингової діяльності у дослідженні 

тенденції та проблеми медіаринку 

9 2 2  7  

3.5 Маркетингове дослідження медіа ринку 7 4  4 3  

3.6 Основні етапи планування та технології розробки 

стратегій просування медіапродуктів (проєктів)   
4 4  4   
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 Модульна контрольна робота 2       2 

 Разом за змістовим модулем 3 30 14 4 10 14 2 

 Змістовий модуль ІV.  

МЕДІАМАРКЕТИНГ ЯК ІНСТРУМЕНТ ПРОСУВАННЯ МЕДІЙНИХ ПРОДУКТІВ 

4.1 Маркетингова стратегія: вимоги, призначення, 

розробка. Розробка стратегії  просування проекту 

2 2 2    

4.2 Вироблення маркетингової стратегії 

медіапродукту (проєкту) 

4 4  4   

4.3 Створення документації для запуску 

медіапродукту (проекту)  Поширення контенту в 

інформаційних ресурсах 

8 2  2 6  

4.4 Інновації у медіаіндустрії. Інтелектуальна 

власність та її комерціалізація 

2 2 2    

4.5 Інновації у створенні і просуванні медійних 

проектів 

6 2  2 4  

4.6 Заходи та інструменти практичного менеджменту 

в медіа: управління фінансуванням медійних 

проектів 

6 2  2 4  

 Модульна контрольна робота 2       2 

 Разом за змістовим модулем 4 30 14 4 10 14 2 

 Залік        

  Разом за навчальним планом 120 56 16 40 56 8 

 

 

5.  Програма навчальної дисципліни 

 

Змістовий модуль І. 

МЕДІАМЕНЕДЖМЕНТ В СИСТЕМІ РОЗВИТКУ МЕДІАІНДУСТРІЇ  

 

Лекція 1.1 Теоретичні основи медіаменеджменту (2 год.) 

Сутність та призначення медіа менеджменту. Медіасередовище як 

складова середовища менеджменту. Суб'єкти та об’єкти управління. Ціль медіа 

менеджменту. Принципи медіа менеджменту. Принципи неформальної моделі 

менеджменту.  

Функції медіаменеджменту: планування, організація, мотивація, 

контроль, Роль планування для функціонування та розвитку медіа 

підприємства. Види планів: призначення взаємозв’язок. Сутність координації та 

регулювання. 

Методи управління в медійній сфері. Організаційно-адміністративні 

методи. Регламентація. Економічне стимулювання. Фінансування як метод 

управління. Соціально-психологічні методи. 

 

Практичне заняття 1. Планування діяльності медійного підприємства (4 год.) 

 

Лекція 1.2. Медіаіндустрія як об’єкт менеджменту (2 год.) 

Специфіка розвитку медіаіндустрії. Структура медіаіндустрії. Креативні 

індустрії, контент-індустрії,  Сектори медіаіндустрії. Медіа у мережі Інтернет. 
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Контент у структурі медіаінфдустрії. Медійна інфраструктура. Модель 

сучасної медіа індустрії. Первинний контент. Похідний контент. Медіаресурси і 

медіазасоби, як носії комунікації. 

Роль менеджера в управлінні медійним підприємством. Рівні управління. 

Завдання, та функціональні обов’язки медіаменеджера. Специфічні завдання 

медіаменеджера. Управління колективом. Вимоги до компетентностей 

медіаменеджера. Медіакомпетентність.  

 

Практичне заняття 2. Організація роботи колективу з вироблення медійного 

продукту (4 год.) 

Практичне заняття 3. Кваліфікаційні вимоги до менеджера медіа сфери (2 год 

 

Змістовий модуль ІІ. 

МЕНЕДЖМЕНТ МЕДІЙНИХ ПІДПРИЄМСТВ 

 

Лекція 2.1 Підприємства медіаіндустрії  в Україні (2 год.) 

Медійні підприємства в Україні та їх організаційно-правові форми. 

Матеріально-грошові елементи медійного підприємства. Класифікація 

медійних підприємств. За сферою  функціонування та напрямом діяльності. 

Залежно від способу утворення (заснування) та формування статутного 

капіталу. 

Етапи та технологія створення медійного підприємства. Порядок 

державної реєстрації медійного підприємства. Етапи процедури реєстрації. 

Законодавчо-нормативна база регулювання підприємницької діяльності 

у медіаіндустрії України. Принципи здійснення підприємницької діяльності за 

Господарським кодексом України. Суб'єкти державного регулювання 

підприємництва в Україні. 

Управління медіапідприємствами в сучасних умовах. Рівні управління. 

Моделі сучасних концепціях управління медіапідприємствами. Особливості 

управління аудіовізуальною галуззю. Особливості управління телеканалом. 

Структура управління телеканалу.  

 

Практичне заняття 4. Законодавчо-нормативне регулювання підприємницької 

діяльності у медіаіндустрії України (4 год.). 

Практичне заняття 5. Підготовка та прийняття управлінського рішення 

(2 год.). 

 

Лекція 2.2 Управління виробництвом медійних продуктів (2 год.) 

Виробництво аудіовізуальних програм та передач. Підприємства з 

виробництва аудіовізуальних продутів. Телебачення (телемовлення). Функції 

телебачення. Тенденції телеіндустрії і телебачення. Особливості управління 

телеканалом.  

Напрямами аудіовізуальної діяльності.  Основні етапи творчого процесу 

над створенням медійних продуктів (проекту). Етапи розробки аудіовізуального  
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проекту. Розробка концепції: місія, завдання, цільова аудиторія. SWOT-аналіз- 

як метод  визначення сильних та слабких сторін, можливостей та загроз. 

Створення контенту медіапродукту (проекту). Текстово-графічний та 

візуальний контент. Аудіовізуальний контент. Мультимедійний контент. 

Призначення та підготовка творчої заявки. Заявки на конкурс. 

 

Практичне заняття 6. Структура медійного продукту (проекту) (2 год.). 

Практичне заняття 7.  Підготовка творчої заявки (2 год.). 

 

Змістовий модуль ІІІ. 

МЕДІАМАРКЕТИНГ У ДОСЛІДЖЕННІ МЕДІАРИНКУ 

 

Лекція 3.1. Медіаринок товарів та послуг (2 год.). 

Сутність та поняття медіаринку товарів та послуг. Суб’єктами ринку. 

Здвоєний ринок медіа. Складові товару медійного підприємства. Реклама як 

один з видів комунікативної діяльності. Конвергенція, персоналізація та 

індивідуалізація. 

Особливість географічного медіа ринку. Загальнонаціональні ринки, 

регіональні ринки та місцеві/локальні ринки.  

Ресурсний медіа ринок. Ресурсний ринок виробництва контенту. Сектори 

ринку робочої сили у медіа індустрії. Ринок технологій та техніки. Ринок 

інформації. Ринок інформаційних продуктів і технологій. Рекламний ринок. 

 

Практичне заняття 8. Аналіз стану медіа ринку. Методи маркетингового 

аналізу (2 год.). 

 

Лекція 3.2. Теорія маркетиногової діяльності у дослідження 

тенденції та проблеми медіаринку (2 год.). 

Фактори впливе на медіа ринок. Вплив трансформації суспільства на 

медіа ринок. Вплив інформатизації суспільства на медіа ринок. Наслідки 

інформатизації для медіа ринку. 

Теоретичні засади маркетиногової діяльності. Підходи до визначення суті 

маркетингу. Функції у маркетингу. Основі принципи маркетингу. Маркетингові 

дослідження медіа ринку. Етапи маркетингових досліджень.  

 

Практичне заняття 9. Маркетингове дослідження медіа ринку (4 год.) 

Практичне заняття 10. Основні етапи планування та технології розробки 

стратегій просування медіапродуктів (преєктів)  

(4 год.). 
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Змістовий модуль ІV. 

МЕДІАМАРКЕТИНГ ЯК ІНСТРУМЕНТ ПРОСУВАННЯ МЕДІЙНИХ 

ПРОДУКТІВ 

 

Лекція 4.1. Маркетингова стратегія: вимоги, призначення, розробка 

Розробка стратегії  просування проєкту (2 год.). 

Маркетингова стратегія ринку медіапослуг. Етапи маркетингової стратегії. 

Аналіз ринку та ніші. Визначення цільової аудиторії та сегментація ринку. 

Аналіз конкурентів. Постановка цілей. Оцінювання та планування фінансового 

складника. 

Принципи просування медійних продуктів (проєків). Підготовка до 

запуску проєкту. Аудиторія проєкту. Створення бази контактів для просування 

проєкту. Написання прес-релізу. Створення документації для запуску проекту: 

результатів прорахування ризиків (SWOT аналіз), анотація, опис 

комунікаційної системи (платформи, колоборація з соцмережами,  сайтами 

інших організацій, серія презентацій, команда). Опис формату контенту та 

візуальних особливостей, brend book. Контент план (серія контент планів та 

медіапланування) 

Маркетинг у соціальних мережах, Інструменти. Переваги та недоліки 

SMM. Розробка та впровадження рекламної політики, залучення рекламодавців 

до участі у проєкті, розробка схем ефективних продажів реклами. Завершення 

проєкту. 

 

Практичне заняття 11. Вироблення маркетингової стратегії медіапродукту 

(проекту) (4 год.) 

Практичне заняття 12. Створення документації для запуску медіапродукту 

(проекту)  Поширення контенту в інформаційних 

ресурсах. (2 год.) 

 

Лекція 4.1. Інновації у медіаіндустрії. Інтелектуальна власність та її 

комерціалізація (2 год.). 

Сутність та напрями інноваційної діяльності у сучасній медіа індустрії. 

Сутність інноваційної моделі медіа менеджменту. Інноваційний менеджмент  

як механізм регулювання процесів створення, впровадження і розповсюдження 

новин з метою отримання прибутку та підтримання конкурентноздатності 

виробничо-економічних систем. Прогнозування можливостей інноваційного 

розвитку 

Інтелектуальна власність у виробництві і розповсюдженні недійних 

продуктів. 

Комерціалізація об’єктів інтелектуальної власності та монетизація проєкту. 

Фандрайзинг. Медіафраншиза як спосіб передачі інтелектуальної власності. 

Product Placement. Спонсорство та благодійність. Система грантів (національні, 

міжнародні -  УКФ, Креативна Європа). Можливості You Tube та  Instagram 
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Практичне заняття 13. Інновації у створенні і просуванні медійних проектів 

(2 год.) 

Практичне заняття 14. Основні заходи та інструменти практичного 

менеджменту в медіа: управління фінансуванням 

медійних проектів (2 год.) 

 

 

6. Контроль навчальних досягнень 

 

6.1. Система оцінювання навчальних досягнень студентів 

 

Вид діяльності студента 
М
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Модуль 1 Модуль 2 Модуль 3 Модуль 4  
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Відвідування лекцій 1 2 2 2 2 2 2 2 2 

Відвідування на практичному занятті 1 3 3 4 4 3 3 4 4 

Робота на практичному занятті 10 3 30 4 40 3 30 4 40 

Виконання завдань для самостійної 

роботи 

5 4 20 5 25 5 25 4 20 

Виконання модульної роботи  25 1 25 1 25 1 25 1 25 

Виконання ІНДЗ          

Разом   80  96  85  91 

Максимальна кількість балів 352         

                                                  Залік          

 

Розрахунок коефіцієнта 

Розрахунок: 352 : 100 = 3,5 

Студент набрав: 315 балів 

Оцінка: 315 : 3,5 = 90 бали 

 

 

6.2. Завдання для самостійної роботи та критерії її оцінювання 

 

Змістовий модуль І. 

МЕДІАМЕНЕДЖМЕНТ В СИСТЕМІ РОЗВИТКУ МЕДІАІНДУСТРІЇ 

(14 год.)  

1.1. Визначити та охарактеризувати управлінські документи. Результати 

подати у таблиці. – 4 год. 

Таблиця 
Документ Характеристика 

  
 

1.2. За результатами виконання  п.п 3.-4. практичної роботи 1, підготувати 

звіт про виконання плану  – 3 год. 
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1.3. Ознайомитися зі специфікою роботи менеджерів різних рівнів. 

Охарактеризувати їх режими роботи. Визначити інформаційну складову у 

цьому процесі (час що витрачається на роботу з документами у %).  Результати 

подати у формі таблиці. – 4 год. 

Таблиця 

Інформаційна складова у роботі менеджера 
Рівні управління Характеристика 

Менеджери вищого рівня  

Менеджери середньої ланки  

Менеджери нижчого рівня  

1.4. Розглянути напрями діяльності медіа менеджера (планування, 

управління тощо) та основні його обов’язки відповідно до визначених 

напрямів. – 3 год. 

Змістовий модуль ІІ. 

МЕНЕДЖМЕНТ МЕДІЙНИХ ПІДПРИЄМСТВ 

(14 год.) 

2.1. Проаналізувати сучасний стан медіабізнесу України за різними 

напрямами - 2 год.  

2.2. Здійснити аналіз організаційно-правових форм медійні підприємства в 

Україні як суб’єктів господарювання. Результати подати у таблиці. – 2 год. 

Таблиця 
Форма медійного 

підприємства 

Характеристика 

  

 

2.3. Розглянути основні принципи формування успішної корпоративної 

культури медіа підприємства. – 2 год.  

2.4. Розглянути та охарактеризувати специфіку виробництва 

аудіовізуального продукту (розробки аудіовізуального проекту).  Подати у 

формі презентації. – 2 год.  

2.5. Прочитати і проаналізувати працю О.Ключик «Перший крок – пошук 

джерел фінансування під проєктну ідею» та «Другий крок – праця над 

проектною ідеєю» (посібник «П’ять вдалих кроків до європейського проєкт», с. 

16-37). – 2 год. 

 

Змістовий модуль ІІІ. 

МЕДІАМАРКЕТИНГ У ДОСЛІДЖЕННІ МЕДІАРИНКУ 

(14 год.) 

3.1. Розкрийте сутність понять «медіапродукт» та «медіапослуга». 

Охарактеризуйте їх з позиції якості та цінності для споживача. – 2 год.  

3.2. Розглянути та охарактеризувати типи структур інформаційного ринку: 

монополія, олігополія, монополістична конкуренція, вільна конкуренція. 

Матеріал подати у формі таблиці. – 2 год. 

3.3. Розглянути сучасні тенденції розвитку мадіаринку в одній із 

закордонних країн (на вибір студента) – 4 год. 
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3.4. Визначити основні чинники впливу на мадіаринок в Україні. 

Охарактеризуйте їх значення для розвитку мадіаринку. – 3 год. 

3.5. Підготуйте презентацію на 10-12 слайдів, на тему: «Маркетингове 

дослідження медіа ринку». – 3 год. 

 

Змістовий модуль ІV. 

МЕДІАМАРКЕТИНГ ЯК ІНСТРУМЕНТ ПРОСУВАННЯ МЕДІЙНИХ 

ПРОДУКТІВ 

(14 год.) 

4.1. Розробити маркетинговий план просування власного медіапродукту 

(проєкту): (терміни реалізації, цільовий ринок) – 4 год. 

4.2. Визначити структуру бюджету: витрати й дохід (конспект-таблиця) – 2 

год.  

4.3. Визначити методи фандрайзингу для свого медіяпродукту (проєкту) у 

м. Києві із зазначенням реальних джерел залучення ресурсів. Результати 

оформити у вигляді таблиці або презентація до 10 слайдів. – 4 год.  

4.4. Поширити контент в інформаційних ресурсах, які можуть бути 

пов’язані з тематикою проєкту, або які мають ту саму цільову аудиторію. – 4 год. 

 

6.3. Форми проведення модульного контролю та критерії оцінювання 
  

Модульна контрольна робота проводиться після вивчення певного 

змістового модуля. Оцінюється за виконання завдань у формі, зазначеній 

викладачем у робочій програмі. Кількість модульних контрольних робіт з 

навчальної дисципліни – 4, виконання кожної роботи є обов’язковим.  
 

ЗАВДАННЯ ДО МОДУЛЬНИХ КОНТРОЛЬНИХ РОБІТ 

 

Змістовий модуль І. 

МЕДІАМЕНЕДЖМЕНТ В СИСТЕМІ РОЗВИТКУ МЕДІАІНДУСТРІЇ 

Завдання:  

Створити модель власного медіапідприємства для реалізації пілотного 

проекту, визначивши такі розділи: 

– базова (ключова) ідея діяльності (загальні характеристики, формулювання 

місії);  

– кадрова політика (формування колективу);  

– концепція виробництва (продукт, послуга, призначення тощо);  

– базовий тип комунікацій (маніпулятивна, конвенційна, презентаційна);  

– редакційна політика (принципу пошуку й обробки фактів);  

– формат роботи;  

– робоче середовище (корпоративні цінності, взаємодія тощо);  

– цільова аудиторів та фактори, що її формують (користь, зацікавлення, 

психографічний);  

– концепт штатного розкладу;  

– політика роботи з рекламодавцем.  

Модель представити у вигляді таблиці або презентації. 



 14 

 

Змістовий модуль ІІ. 

МЕНЕДЖМЕНТ МЕДІЙНИХ ПІДПРИЄМСТВ 

Завдання: 

1. Розробити концепцію власного медійного (аудіовізуального, 

комунікаційного) продукту або проєкту.  

2. Враховуючи концепцію, розробити стратегію розвитку проєкту на 

інтерактивних платформах.  

 Результати виконання завдань модульного контролю подати у вигляді 

презентації. 

Змістовий модуль ІІІ. 

МЕДІАМАРКЕТИНГ У ДОСЛІДЖЕННІ МЕДІАРИНКУ 

Завдання: 

1. В рамках визначеної концепції та стратегії створити контент (пілотний 

приклад) та інтерфейс ресурсу. 

2. Розробити технологічний опис медіапродукту (проекту) та контенту, 

відповідно розробленій стратегії і концепції. Розробити стиль та вигляд 

контенту.  

Результати виконання завдань модульного контролю подати у вигляді 

презентації. 

Змістовий модуль ІV. 

МЕДІАМАРКЕТИНГ ЯК ІНСТРУМЕНТ ПРОСУВАННЯ  

МЕДІЙНИХ ПРОДУКТІВ 

Завдання: 

1. Підготувати кошторис реалізації проекту (продукту) (у формі таблиці). 

Обґрунтувати значення. 

2. Розробити та втілити стратегію просування власного медійного 

(аудіовізуального, комунікаційного) продукту (проекту).   

Результати виконання завдань модульного контролю подати у вигляді 

презентації. 

 

Критерії оцінювання: 

Максимальна кількість балів 25: 

№   Критерії оцінювання роботи Максимальна 

кількість балів  

 1 

 

Диференційоване 

оцінювання 

виконаних 

завдань 

- Актуальність та унікальність проекту, 

- Якість виробництва контенту, 

- Розуміння виробничого процесу та місце 

кожного з його учасників, 

- Розуміння механізму формування 

вартості медійного продукту, 

- Розуміння процесу просування продукту 

на ринок, 

- Належне оформлення відповідних 

документів, 

 

 

20 балів 

https://elearning.kubg.edu.ua/mod/page/view.php?id=304149
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- Обґрунтованість власних рішень тощо. 

2. Якість  

презентації   

Матеріал подано логічно і зрозуміло, 

обґрунтовано. 

Представлення матеріалу, його  візуальна 

подача є творчою з дотриманням 

відповідних вимог    

 

5 балів 

Разом 25 балів 

 

6.4. Форми проведення семестрового контролю та критерії оцінювання. 
 

Форма проведення: залік 

Критерії оцінювання:  

Залік виставляється викладачем за загальним показником суми балів 

зароблених студентом протягом семестру поділеної на коефіцієнт – 3,5.  

 

6.5. Шкала відповідності оцінок 

 

Кількість балів Значення оцінки 

A 90-100 Відмінно – відмінний рівень знань (умінь) у межах обов’язкового 

матеріалу з, можливими, незначними недоліками 

B 

C 

82-89 

75-81 

Дуже добре – достатньо високий рівень знань (умінь) у межах 

обов’язкового матеріалу без суттєвих грубих помилок 

Добре – в цілому добрий рівень знань (умінь) з незначною 

кількістю помилок 

D 69-74 Задовільно – посередній рівень знань (умінь) із значною кількістю 

недоліків, достатній для подальшого навчання або професійної 

діяльності 

E 60-68 Достатньо – мінімально можливий допустимий рівень знань 

(умінь) 

 FX 

 

F 

35-59 

 

1-34 

Незадовільно з можливістю повторного складання – незадовільний 

рівень знань, з можливістю повторного перескладання за умови 

належного самостійного доопрацювання 

Незадовільно з обов’язковим повторним вивченням курсу – досить 

низький рівень знань (умінь), що вимагає повторного вивчення 

дисципліни 
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7. Навчально-методична карта дисципліни «Медіаменеджмет та медіамаректинг» 
 

Разом: 120 год.,  

з них:  16 год. – лекційних,  

40 год. – практичних занять,   

8 год. – модульні контрольні роботи,  

56 год. – самостійна робота.  
 

Тиждень  І  ІІ ІІІ ІV  V  VІ  VІІ VІІІ 

Модулі Змістовий модуль І Змістовий модуль ІІ 

Назва модуля 
МЕДІАМЕНЕДЖМЕНТ В СИСТЕМІ РОЗВИТКУ 

МЕДІАІНДУСТРІЇ 
МЕНЕДЖМЕНТ МЕДІЙНИХ ПІДПРИЄМСТВ 

Кількість балів за 

модуль 
80 б. 96 б. 

Лекції відвідування - 2 б. відвідування - 2 б. 

Теми лекцій 

Теоретичні основи 

медіаменеджменту – 

1б. 

Медіаіндустрія як об’єкт 

менеджменту – 1б. 

 Підприємства медіаіндустрії в 

Україні – 1б. 

Управління 

виробництвом медійних 

продуктів – 1б. 

Практичні  

заняття 

  
 

 

П
л
ан

у
в
ан

н
я
 д

ія
л

ь
н

о
ст

і 

м
ед

ій
н

о
го

 п
ід

п
р
и

єм
ст

в
а 

1
+

1
0
 б

. 

О
р
га

н
із

ац
ія

 р
о
б
о
ти

 

к
о
л
ек

ти
в
у
 з

 в
и

р
о
б
л
ен

н
я
 

м
ед

ій
н

о
го

 п
р
о
д
у
к
ту

 -
 

1
+

1
0
 б

. 

К
в
ал

іф
ік

ац
ій

н
і 

в
и

м
о
ги

 

д
о
 м

ен
ед

ж
ер

а 
м

ед
іа

 

сф
ер

и
 -

 1
+

1
0
 б

. 

З
ак

о
н

о
д
ав

ч
о

-

н
о
р
м

ат
и

в
н

е 

р
ег

у
л
ю

в
ан

н
я
 

п
ід

п
р
и

єм
н

и
ц

ь
к
о
ї 

д
ія

л
ь
н

о
ст

і 
у
 

м
ед

іа
ін

д
у
ст

р
ії

 У
к
р
аї

н
и

  

- 
1
+

1
0
б
. 

П
ід

го
то

в
к
а 

та
 

п
р
и

й
н

я
тт

я 

у
п

р
ав

л
ін

сь
к
о
го

 р
іш

ен
н

я
 

- 
1
+

1
0
б
. 

С
тр

у
к
ту

р
а 

м
ед

ій
н

о
го

 

п
р
о
д
у
к
ту

 (
п

р
о
ек

ту
) 

- 

1
+

1
0
б
. 

П
ід

го
то

в
к
а 

тв
о
р
ч
о
ї 

за
я
в
к
и

  
- 

1
+

1
0
б
. 

Самостійна робота 5х4=20 б. 5х5=25 б. 

Види поточного 

контролю 
Модульна контрольна робота 1 – 25 б. Модульна контрольна робота 2 – 25 б. 
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Тиждень ІХ Х ХІ ХІІ ХІІІ ХІV ХV ХVІ  

Модулі Змістовий модуль ІІІ Змістовий модуль ІІІ 

Назва модуля 
МЕДІАМАРКЕТИНГ У ДОСЛІДЖЕННІ 

МЕДІАРИНКУ 

МЕДІАМАРКЕТИНГ ЯК ІНСТРУМЕНТ ПРОСУВАННЯ 

МЕДІЙНИХ ПРОДУКТІВ 

Кількість балів за 

модуль 
85 б. 91 б. 

Лекції відвідування - 2 б. відвідування - 2 б. 

Теми лекцій 

 Медіаринок 

товарів та послуг 

– 1 б. 

Теорія маркетиногової діяльності 

у дослідження тенденції та 

проблеми медіа ринку – 1 б. 

Маркетингова стратегія: 

вимоги, призначення, 

розробка. Розробка стратегії  

просування проекту – 1 б. 

Інновації у медіаіндустрії. 

Інтелектуальна власність та 

її комерціалізація – 1 б. 

Практичні роботи 

А
н

ал
із

 с
та

н
у
 м

ед
іа

р
и

н
к
у
. 

М
ет

о
д

и
 м

ар
к
ет

и
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в
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н

ал
із

у
 

–
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+
1
0
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М
ар
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и
н
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в
е 

д
о
сл

ід
ж
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н

я
 

м
ед

іа
 р

и
н

к
у
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+

1
0
 б

. 

О
сн

о
в
н

і 
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и

 п
л
ан

у
в
ан

н
я 
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х
н

о
л
о
гі

ї 
р
о
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о
б
к
и

 с
тр

ат
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ій
 

п
р
о
су

в
ан

н
я
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ед
іа

п
р
о
д
у
к
ті

в
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р
еє

к
ті

в
) 

  
–
 1

+
1
0
 б

. 

В
и

р
о
б
л
ен

н
я
 м

ар
к
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и
н

го
в
о
ї 

ст
р
ат
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ії

 м
ед

іа
п

р
о
д
у
к
ту
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р
о
ек

ту
) 

–
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+
1
0
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. 

С
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о
р
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н
я
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о
к
у
м
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ц
ії
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л
я
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п

у
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у
 м
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п
р
о
д
у
к
ту
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р
о
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ту
).

  П
о
ш

и
р
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н
я
 

к
о
н

те
н
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н

ф
о
р
м
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н
и

х
 

р
ес

у
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х
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+
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Ін
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в
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і 
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–
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З
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д
и
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а 
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р
у
м
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п
р
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ти
ч
н

о
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 м
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ед
ж

м
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ту
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м
ед

іа
: 

у
п

р
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л
ін

н
я 

ф
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ан
су

в
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н
я
м

 м
ед

ій
н

и
х
 

п
р
о
ек

ті
в
 –

 1
+

1
0
 б

. 

Самостійна робота 5х5=25 б. 5х4=20 б. 

Види поточного 

контролю 
Модульна контрольна робота 3 – 25 б. Модульна контрольна робота 4 – 25 б. 
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