




1. Опис навчальної дисципліни 

 

Основи літературного менеджменту 

Найменування показників 

Характеристика дисципліни за 

формами навчання 

денна заочна 

Вид дисципліни вибіркова 

Мова викладання, навчання та оцінювання українська 

Загальний обсяг кредитів/годин 7/210 

Курс 3-4 

Семестр 5, 6, 7 

Кількість змістових модулів з розподілом 7 7 

Обсяг кредитів 7 7 

Обсяг годин, зокрема: 210 210 

Аудиторні 98 28 

Модульний контроль 14 - 

Семестровий контроль - - 

Самостійна робота 98 182 

Форма семестрового контролю залік 

 

 

Основи літературного менеджменту: види і технології копірайтингу 

 

Найменування показників 

Характеристика дисципліни 

за формами навчання 

денна заочна 

Вид дисципліни вибіркова 

Мова викладання, навчання та оцінювання українська 

Загальний обсяг кредитів/годин 3/90 

Курс 3 

Семестр    6 

Кількість змістових модулів з розподілом 3 3 

Обсяг кредитів 3 3 

Обсяг годин, зокрема: 90 90 

Аудиторні 42 12 

Модульний контроль 6 - 

Семестровий контроль - - 

Самостійна робота 42 78 

Форма семестрового контролю залік 
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2. Мета та завдання навчальної дисципліни 

 

Мета – набуття студентами первинних практичних навичок роботи з текстами 

комерційних комунікацій, а саме опанування методами, техніками і 

технологіями створення різножанрових текстів, ефективних у роботі 

копірайтера.  
 

Завдання – сформувати наступні програмні компетентності: 

ЗК4 - Здатність бути критичним і самокритичним. 

ЗК5 - Здатність учитися й оволодівати сучасними знаннями. 

ЗК6 - Здатність до пошуку, опрацювання та аналізу інформації з різних джерел. 

ЗК7 - Уміння виявляти, ставити та вирішувати проблеми. 

ЗК8 - Здатність працювати в команді та автономно. 

ЗК10 - Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу. 

ЗК 11 - Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях. 

ЗК 12 - Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій. 

ФК1 - Усвідомлення структури філологічної науки та її теоретичних основ. 

ФК5 - Здатність учитися й оволодівати сучасними знаннями. 

ФК 6 - Здатність до пошуку, опрацювання та аналізу інформації з різних джерел 

ФК7 - Здатність до збирання й аналізу, систематизації та інтерпретації мовних, 

літературних, фольклорних фактів, інтерпретації та перекладу тексту. 

ФК8 - Здатність вільно оперувати спеціальною термінологією для розв’язання 

професійних завдань. 

ФК 9 - Усвідомлення засад і технологій створення текстів різних жанрів і стилів 

державною та іноземною мовами. 

ФК 10 - Здатність здійснювати лінгвістичний, літературознавчий та спеціальний 

філологічний аналіз текстів різних стилів і жанрів. 

ФК 11 - Здатність до надання консультацій з дотримання норм літературної мови 

та культури мовлення. 

ФК 12 - Здатність до організації ділової комунікації. 

ФК16 - Літературознавча компетентність передбачає: знання про основні 

тенденції розвитку і своєрідність мовно-літературного процесу, зміст естетичних 

теорій, методів, напрямів, стилів і жанрів української літератури, історії 

зарубіжної літератури, фольклору. Розуміння основних проблем теорії 

літератури: література та дійсність, генезис і функція літератури, зміст і форма в 

літературі, критерій художності, літературний процес, літературний стиль, 

художній метод в літературі; проблем поетики: образ, ідея, тема, поетичний рід, 

жанр, композиція, поетична мова, ритм, вірш, фоніка в їх стильовому значенні. 

ФК 17 - Інформаційна комунікативно-технічна компетенція: обізнаність щодо 

сучасних технологій та програмного забезпечення для роботи в мережі Інтернет, 

з банками перекладацької пам’яті, корпусами, електронними словниками і 

базами даних. 

 

1. РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ ЗА ДИСЦИПЛІНОЮ 
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ПРН3 - Організовувати процес свого навчання й самоосвіти. 

ПРН6 - Використовувати інформаційні й комунікаційні технології для 

вирішення складних спеціалізованих завдань і проблем професійної діяльності. 

ПРН8 - Знати й розуміти систему мови, загальні властивості літератури як 

мистецтва слова, історію української мови та літератури, і вміти застосовувати 

ці знання у професійній діяльності. 

ПРН 9 - Характеризувати діалектні та соціальні різновиди української мови, 

описувати соціолінгвальну ситуацію. 

ПРН 10 - Знати норми літературної мови та вміти їх застосовувати у практичній 

діяльності. 

ПРН 11 - Знати принципи, технології і прийоми створення усних і письмових 

текстів різних жанрів і стилів державною та іноземною мовами. 

ПРН 16 - Знати й розуміти основні поняття, теорії та концепції обраної 

філологічної спеціалізації, уміти застосовувати їх у професійній діяльності. 

ПРН 21 - Застосовувати теорії й володіти практичними навичками проєктування, 

конструювання, моделювання освітнього процесу закладу загальної середньої 

освіти, складати різні види планів для організації процесу навчання українською 

мовою, враховувати психолого-педагогічні основи навчального процесу в школі 

та специфіку професійної викладацької діяльності. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4. СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Тематичний план для денної форми навчання 
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№ Назви змістових модулів, тем 

У

сь

ог

о 

Розподіл годин 

за видами робіт 

Аудиторна 

Са

мо

сті

йна 

Ле

кці

ї 

Се

мін

ари 

Пр

акт

ичн

і 

Ла

бо

ра

то

рн

і 

мод

уль

ні 

Змістовий модуль 1. Передумови створення рекламних текстів 

1 Генерування ідей 6 2 2 2    

2 Психологія реклами 2 4 4 4   12 

 Модульний контроль 2     2  

Разом  32 6 6 6  2 12 

Змістовий модуль 2-3.  Рекламний текст: реалізація 

3 Формули текстів, що продають 27 4 4 4   15 

4 Копірайтинг для digital-маркетингу  27 4 4 4   15 

 Модульний контроль 4     4  

Разом 58 8 8 8  4  

Підготовка та проходження контрольних заходів        

Усього 90 14 14 14  6 42 

 

 

 Тематичний план для заочної форми навчання 

 

№ Назви змістових модулів, тем 

У

сь

ог

о 

Розподіл годин 

за видами робіт 

Аудиторна 

Са

мо

сті

йна 

Ле

кці

ї 

Се

мін

ари 

Пр

акт

ичн

і 

Ла

бо

ра

то

рн

і 

Інд

иві

дуа

льн

і 

Змістовий модуль 1. Передумови створення рекламних текстів 

1 Генерування ідей 4 2  2    

2 Психологія реклами 41  2    39 

Разом  45 2 2 2   39 

Змістовий модуль 2-3. Рекламний текст: реалізація 

3 Формули текстів, що продають 4 2  2    

4 Копірайтинг для digital-маркетингу  41  2    39 

Разом 30 2 2 2   39 

Підготовка та проходження контрольних заходів        

Усього 90 4 4 4   78 
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5. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1 

Передумови створення рекламних текстів 

 

Тема 1. Генерування ідей 

 

Креативність та міфи про неї. Творчість і креативність – схожість і відмінності. 

Де шукати музу. Що таке інсайт та як його не пропустити. Генерування ідей: 

брейнстормінг та інші техніки. Теорія RAM-провідника в рекламі та 

копірайтингу. Ключовий образ key visual і ключове повідомлення key message. 

 

Тема 2-3. Психологія реклами 

 

Теорія когнітивного сприйняття LC4MP. Типи сприйняття різних структур 

мозку. Як мозок сприймає інформацію та як це можна використовувати в 

копірайтингу. Когнітивний принцип «довгий, тонкий» та уявлення про красу. 

Правило 5S та його актуальність. НЛП і копірайтинг.  

 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 2-3 

Рекламний текст: реалізація 

 

Тема 4-5. Формули текстів, що продають 

 

Нативна реклама. Воронка продажів. Велика та мала форми рекламної 

пропозиції. Маркетинговий дотик. Формули текстів, що продають. З чого 

складається стаття – принцип піраміди Мінто.  

 

Тема 6-7. Копірайтинг для digital-маркетингу 

 

Поняття digital-маркетингу. Створення контент-плану. SMM-планер. Типи 

контенту для соцмереж. Візуальне оформлення. Тренди вербальної комунікації. 

Сторітелінг – король. Драма. Реклама в Інтернеті. Тексти для банерів. 
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6. КОНТРОЛЬ НАВЧАЛЬНИХ ДОСЯГНЕНЬ 

 

6.1. Система оцінювання навчальних досягнень студентів 

 

Денна форма навчання 

 

Вид діяльності студента 

Макси

мальна 

к-ть 

балів 

за 

одиниц

ю 

Модуль 1 Модуль 2-3 

к-ть 

одини

ць 

макси

мальна 

кількіс

ть 

балів 

к-ть 

одини

ць 

макси

мальна 

кількіс

ть 

балів 

Відвідування лекцій 1 3 3 4 4 

Відвідування семінарів 1 3 3 4 4 

Відвідування практичних занять 1 3 3 4 4 

Робота на семінарі 10 3 30 4 40 

Робота на практичному занятті ‘10 3 30 4 40 

Виконання завдань  

для самостійної роботи 

5 1 5 2 10 

Виконання модульної роботи 25 1 25 2 50 

Разом  99  156 

Максимальна кількість балів: 255 

Розрахунок коефіцієнта: 255 : 100 = 2,55 

 

 
Заочна форма навчання 

 

Вид діяльності студента 

Макси

мальна 

к-ть 

балів 

за 

одиниц

ю 

Модуль 1 Модуль 2-3 

к-ть 

одини

ць 

макси

мальна 

кількіс

ть 

балів 

к-ть 

одини

ць 

макси

мальна 

кількіс

ть 

балів 

Відвідування лекцій 1 1 1 1 1 

Відвідування практичних занять 1 1 1 1 1 

Відвідування семінарських занять 1 1 1 1 1 

Робота на практичному занятті 10 1 10 1 10 

Робота га семінарському занятті 10 1 10 1 10 

Виконання завдань  

для самостійної роботи 

5 1 5 1 5 

Разом  28  28 

Максимальна кількість балів: 56 

Розрахунок коефіцієнта: 56 : 100 =0,56 
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6.2. Завдання для самостійної роботи 

та критерії їх оцінювання 

  

Тема 2. Психологія реклами 
 
Порядок виконання 
1. Розробіть мапу думок реклами продукту. 
2. На основі цих ідей створіть рекламний текст і макет відповідної посадкової 
сторінки, не забуваючи про психологічний аспект. 
 
Вимоги 
1. Плагіат не допускається. 
 
Критерії оцінювання 
1. Максимальна оцінка — 25 балів. 
2. Оцінюється оригінальність, креативність, відповідність правилам 
копірайтингу, логічність структури тексту, грамотність. 
 

 

Тема 4. Копірайтинг для digital-маркетингу 

 
Порядок виконання 
1. Розробіть контент-план (на 3 тижні) сторінки в одній із соцмереж.  

 
Вимоги 
1. Плагіат не допускається. 
 
Критерії оцінювання 
1. Максимальна оцінка — 25 балів. 
2. Оцінюється оригінальність, креативність, відповідність правилам 
копірайтингу, логічність структури тексту, грамотність. 
 

 

6.3. Форми проведення модульного контролю 

та критерії оцінювання 
 

Модульний контроль 1 
 
1. Які ви знаєте міфи про творчість? 
2. Опишіть психологічні прийоми, що застосовуються у рекламі та 
копірайтингу. 
 
Вимоги 
1. Робота повинна бути виконана самостійно та одноосібно. 
 
Критерії оцінювання 
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1. Максимальна оцінка — 25 балів. 
2. Оцінюється правильність і повнота відповіді, грамотність. 
 
 

Модульний контроль 2 
 
1. Які ви знаєте формули текстів, що продають? Опишіть декілька з них. 
2. Яким чином копірайтинг застосовується у digital-маркетингу? 
 
Вимоги 
1. Робота повинна бути виконана самостійно та одноосібно. 
 
Критерії оцінювання 
1. Максимальна оцінка — 25 балів. 
2. Оцінюється правильність і повнота відповіді, грамотність. 
 

Модульний контроль 3 
 
1.Які ви знаєте формули текстів, що продають? Опишіть декілька з них. 
2. Яким чином копірайтинг застосовується у digital-маркетингу? 
 
Вимоги 
Робота повинна бути виконана самостійно та одноосібно. 
 
Критерії оцінювання 
1. Максимальна оцінка — 25 балів. 
2. Оцінюється правильність і повнота відповіді, грамотність 
 

6.4. Форми проведення семестрового контролю 

та критерії оцінювання 
 

Підсумковий контроль здійснюється у формі заліку за результатами виконання 

МК, завдань до практичних занять та самостійної роботи. Мінімальна кількість 

балів – 60. 

 

 

6.5. Орієнтовний перелік питань 

для семестрового контролю 

(для самоконтролю) 
1. Бриф. 

2. Інсайт і способи його досягнення.  

3. Творчість і креативність. Походження творчості. Міфи про неї. 

4. Цільова аудиторія. 

5. Теорія RAM-провідника. 

6. Методи й техніки активації креативного мислення. 

7. Кліпове мислення. 
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8. Ключове повідомлення та ключовий візуальний образ. 

9. УТП. 

10.  Структури мозку.  

11.  Психологічні прийоми в рекламі та копірайтингу. 

12.  НЛП і копірайтинг. 

13.  Формули текстів, що продають. 

14.  Посадкова сторінка та вимоги до текстів для неї. 

15.  Помилки в написанні рекламних текстів. 

16.  Принцип піраміди Мінто. 

17.  Створення контенту для соцмереж. 

18.  Сторітелінг. 

 

6.6. Шкала відповідності оцінок 
 
 

Рейтингова 

оцінка 

Оцінка за 

стобальною 

шкалою 
Значення оцінки 

А 90-100 

балів 
Відмінно-високий рівень знань (виконання), з 

можливими незначними недоліками (помилками); 

В 89-82 

балів 
Дуже добре-достатньо високий рівень знань 

(виконання), без суттєвих (грубих) помилок; 

С 81-75 

балів 
Добре-у цілому гарний рівень знань (змістовна 

робота), з незначною кількістю помилок; 

D 74-69 

балів 
Задовільно-посередній рівень знань (виконання), 

зі значними недоліками (помилками); 

Е 68-60 

балів 
Достатньо-мінімальний можливий допустимий 

рівень знань (виконання); 

F 59-1 

балів 
Незадовільно.  

 
 
 
 
 



7. НАВЧАЛЬНО-МЕТОДИЧНА КАРТКА ДИСЦИПЛІНИ 

«Основи літературного менеджменту: види і технології копірайтингу» 

Денна форма навчання 

 
Разом: 60 год.: лекції – 14 год., семінари – 14 год., практичні заняття – 14 год.,  

самостійна робота – 42 год., модульний контроль – 6 год. 

 

Тиждень І ІІ ІІІ IV V VІ VІI XIII XI 

Модуль Змістовий модуль 1 Змістовий модуль 2 

Назва 

модуля 

Передумови створення рекламних 

текстів 
Рекламний текст: реалізація 

Кількість балів 

за модуль 
99 балів 156 балів 

Теми 

лекцій 

Генерування ідей  

(1 б.) 

Психологія 

реклами  

(2 б.) 

Формули текстів, 

що продають  

(2 б.) 

Копірайтинг для 

digital-маркетингу  

(2 б.) 

Теми 

семінарських 

занять 

Генерування ідей  

(11 б.) 

Психологія 

реклами  

(22 б.) 

Формули текстів, 

що продають  

(22 б.) 

Копірайтинг для 

digital-маркетингу  

(22 б.) 

Теми 

практичних 

занять 

Генерування ідей  

(11 б.) 

Психологія 

реклами  

(22 б.) 

Формули текстів, 

що продають  

(22 б.) 

Копірайтинг для 

digital-маркетингу  

(22 б.) 

Самостійна 

робота 
Самостійна робота 1 (5 б.) Самостійна робота 2-3 (5+5 б.) 

Види 

поточного 

контролю 

Модульна 

контрольна робота 1 

(25 б.) 

Модульна 

контрольна робота  2-3 

(50 б.) 

Підсумковий 

контроль 
Залік 
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Заочна форма навчання 

 
Разом: 60 год.: лекції – 4 год., практичні заняття – 4 год., семінарські заняття – 4 год., 

самостійна робота – 78 год. 

 

Тиждень І ІІ ІІІ IV V VІ VІI XIII XI 

Модуль Змістовий модуль 1 Змістовий модуль 2 

Назва 

модуля 

Передумови створення рекламних 

текстів 
Рекламний текст: реалізація 

Кількість балів 

за модуль 
28 бали 28 бали 

Теми 

Лекційних 

занять 

Генерування ідей  

(1 б.) 

Формули текстів, що продають  

(1 б.) 

Теми 

практичних 

занять 

Генерування ідей .   

(11 б.) 

Формули текстів, що продають  

(11 б.) 

Теми 

семінарських 

занять 

Психологія реклами 

(11 балів) 

Копірайтинг для digital-маркетингу  

(11 балів) 

 

Самостійна 

робота 
Самостійна робота 1 (5 б.) Самостійна робота 2 (5 б.) 

Підсумковий 

контроль 
Залік 
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8. РЕКОМЕНДОВАНІ ДЖЕРЕЛА 

 

Основні 

 

1. Про рекламу: Закон України від 03 липня 1996 р. №270/96-ВР // Відомості 

Верховної Ради України. – 1996. – № 39. 

2. Арешенкова О. Рекламний текст як функціональний різновид мовлення / 

О. Арешенкова // Науковий вісник Криворізького національного університету. 

Філологічні студії. – 2014. – № 10. – С.5–11.  

3. Виноградова О., Коваленко Є. Функціонування конструкцій 

експресивного синтаксису в рекламних текстах / О.Виноградова, Є. Коваленко // 

Лінгвістичні студії: Зб. наук. праць. – Вип.14. – Донецьк : ДонНУ. – Вип. 14. – 

2006. – С.126-131.  

4. Джефкінс Ф. Реклама: Практ. посібник: пер. з 4-го англ. вид. / Доповнення 

і редакція Д. Ядіна. – К. : Знання; КОО, 2001. – 456 с.  

5. Дзюба О. А. Медіа-реклама як креативне мистецтво сучасного 

культурного простору України / О. А. Дзюба // «Молодий вчений». – № 1 (53). – 

2018. – С. 127-130 

6. Іванченко Р. Текст у рекламі / Р. Іванченко // Друкарство. – 2001. – № 4. – 

С. 24-25.  

7. Лук’янець Т. І. Рекламний менеджмент : Навч. посібник / Т. І. Лук’янець. 

– 2-ге вид., доп. – К. : КНЕУ, 2003. – 440 с. 

8. М’яснянкіна Л. Функції експресивних синтаксичних конструкцій у 

рекламному тексті / Л. М’яснянкіна // Вісник Львівського університету. Серія 

журналістика, 2012. – Випуск 36. – С.400–407.  

9. Непийвода Н. Мовні ігри та гумор в рекламному тексті / Н.Непийвода // 

Українська мова та література. – 2001. – № 12 . – С.9–11.  

10. Трухімович С. Реклама. Конспекти копірайтера / С. Трухімович. – Львів, 

2015. – 102с.  
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